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loTopieg emTUXiag oTo S1adikTUO
Emixeipfio€ig Tou XpnoiJoTroioUv 1o d1adiKTuo yia va £épBouv o€ eTTa@N PE ETTIOKETTTEG
a1rd 6A0 TOV KOGHO Kal va au§ooUV TIG TTWAARCEIG TOUG

Incrediblue

MeTtd amd pia TTPOCWTTIKA gUTTEIpia
TToU €ixe 0o Aviwvng Piwpdkng oTIg
KOAOKQIPIVEG  TOU  OIAKOTTEG  ME
@iloug ammd pia eTaipeia vauAwong
OKAQWY, atToQAacioe va aAAAgel Tov
KAGS0  evolKioong  TOUPIOTIKWV
okapwyv otnv EANGSa. Zuvtoua,
onuioupynoe Tnv incrediblue, pia
O1adIKTUAKN TTAAT@OPUA EVOIKIAoNG
OKAQWV YyIa va KAvel KATTOIOG TIG
OlaKoTTéEG Tou. Metd TN ypriyopn
gmTUXia NG 10éag Tou, 0 AvTwvng
gekivnoe va  waxvel K GAAoug
TPOTTOUG VA ETTEKTEIVEI TNV €TTIXEIPNON TOU. «ERAeTTa TTWG £XoUpE €TTIOKETTTEG, AAAG 1BeAa va
HGBw atrd TToU TTpoépyovTav OAol auToi», Aéel 0 Aviwvng. «H ektmaideuon oe S10dIKTUOKA
epyaheia pe Bondnoe va «peTpriow» OIOBIKTUAKA OTOIXEID CUNTTEPIPOPAS TWV XPNOTWV HAG.
EvBouaoidoTtnka pe tov Oyko Twv dedopévwy TTou ATav d1aBéoipa. AvakGAuwa AETTTOPEPEIES
ylo TOUuG TTEAATEG Pou, TToUu e Bondnoav va auéAow TISC TTWAACEIS Pou EEI POPEG Kal va
avamTuéw Tov oTéAo pag amd 100 oe 3000 okaen.» H incrediblue mapéxer Aéov 16avikn
AUON o€ TOuPiIoTEG TTOU avalnTouV HIa EEXWPIOTA ICTIOTTAOIKN EUTTEIPIA yIA TIG OIAKOTTEG TOUG
otnv EAAGOQ.

KeyTours

H Key Tours c¢ivai pia diadikTuokn
TTAOTPOPUA TTOU QVETTTUEE éva TTaAIO Kal
Kataflwuévo TTpakTopeio  Tagidiwv  aTnv
ABAva, yia va TIPOCEyyioel KOIVO TTOU
EVOIAQEPETAI VA YVWPICEL, VA ETTIOKEPTEI KAl
va &evaynBei o€ onueia  TTOAITIOTIKOU
evolagépoviog otnv EAAGda, pe onueio
ekkivnong tnv ABAva. lMNpoTeivel ekdpopég
Miag 1 TTEPIOOOTEPWY  NUEPWYV  OF
apXAIOAOYIKOUG XWPEOUG, I0TOPIKA pvnueia
Kal onueia Aaoypa@ikou A KOAAMITEXVIKOU
evola@épovrog. Ommwg Aéel o AnuiTpng
MmoTéAag, 1810kTATNG Kai AlcuBuvwy 2uuBourog Tng Key Tours, «O cuvduaoudég AdWords
ka1 Google Analytics kavel 1o épyo Tng Key Tours ammAoUoTepO, £V GUVTOUA OKOTTEUOUUE va
xpnoigotroiooupe kai To YouTube yia va avefdooupe Bivieo TTou avadeikvUouv Ta PEPN Kal
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TIG dpacTNPIOTNTEG TTOU TTEPIAAUBAVOUV oI ekdpOopEG pag». To AdWords Toug emiTpéTTel va
Tpooeyyilouv TO KOIVO TOUG OTOXEUMEVA, PBAcEl TG XWPASG TIPOEAEUCNS Kal  Twv
EVOIAPEPOVTWY TOUG, EVW N HOKPOXPOVN EUTTEIPIO GTOV TOUPIOWO, Toug Bonbd va yvwpilouv
TIG TTPOTIUACEIS TUYKEKPINEVWV €OVIKOTATWY, YEYOVOG TTOU OIEUKOAUVEI TN OWOTA OTOXEUON.
«Me Tnv xpnon Twv digital epyaieiwv, o 1Cipog pag dITAacIGoTnNKE atmd Xpovo o€ Xxpovo, duo
ouvexoueveg xpoviég, To 2013 kai To 2014, evwy 1o 2015 KAcioape pe auénon 15% TTou, av
AaBel kaveic utTdwn Tou TIG OTTIOTEUTEG QUOYXEPEIEG TTOU QAVTIMETWITIOE QETOG O EAANVIKOG
TOoupIopdG, cival améAuTa IKavoTroIiNTIKf» Aéel 0 AnunTpng. H Taxutarn avdamruén ta duo
TpwTa Xpovia, odAynoe kal atn dielpuvon Tng opadag TG Key Tours. Evw ATav e@td dropa
10 2012, onuepa gival Adn dwdeka kal TTPoRAETTETAI, av OAa TTAvE KOAd, va augnBei o apiBuog
OTOUG OEKATECOEPIG PEXPI TO TENOG TOou 2016.



